
理论06
2026 年 4 月 27 日  星期一
责编 / 刘云鹏    美编 / 黄业珺   校对 / 邓贤志

阳江日报社 宣

富强  民主  文明  和谐  自由  平等  公正  法治  爱国  敬业  诚信  友善

培育和践行社会主义核心价值观
公益广告

一战城名 粤战粤勇

以赛兴城  以体聚力
——粤BA、粤超双联赛赋能阳江高质量发展的多维审视

黄雪梅

激荡漠阳文体活力
擦亮海丝名城名片
——从“赛场流量”到“城市留量”的

阳江实践
张清灿

粤BA赛事 IP的知识产权构建
与阳江城市品牌赋能路径

姚景深  郑惠丹  谭戈

2026 年广东省城市篮球联赛（粤 BA）
已全面开赛，这项扎根岭南本土、兼具竞
技活力与群众基础的篮球赛事，早已突破
单一体育竞技平台的边界，成长为席卷南
粤大地的全民文化热点与体育消费新场景。
热潮背后，必须清晰认知到： 粤 BA 的核心
价值绝非局限于短期赛程带来的门票收益，
其深层潜力在于一个全新超级内容 IP 的诞
生。如何把赛事带来的瞬时流量与大众热
情，转化为可沉淀、可增值、能长期为城
市发展赋能的“符号资产”，最终打磨成
专属“城市名片”？系统化的知识产权构
建与全周期运营，正是打通这一转化路径
的核心枢纽。

粤 BA 作为无形资产的价值定位

现代体育产业的核心竞争，早已超越
了赛场上的胜负，延伸至品牌、文化和商
业价值的综合较量。一项成功的体育赛事，
其赛事名称、标志、吉祥物、口号、主题
曲乃至赛事转播权等，共同构成了一个受
法律保护的无形资产或符号资产矩阵。这
些符号浓缩了赛事的精神内涵、文化特质
和情感价值，是其进行市场化开发、实现
商业变现的基石。

粤 BA 以其鲜明的城市对抗性、广泛的
群众参与度和浓厚的本土文化色彩，天然
具备了成为优质 IP 的基因。它不仅仅是一
项篮球联赛，更是一个展示广东 21 个地市
风貌、激发市民归属感与自豪感的绝佳舞
台。然而，要将这种潜在价值转化为现实
生产力，首要前提便是构建一个稳固的知
识产权保护体系。这不仅关乎赛事的商业
利益，更直接影响其品牌形象的纯洁性与
可持续发展。

粤 BA 赛事 IP 保护的现实需求
与理论支撑

当前，粤 BA 正处在品牌价值快速爬升
的关键期，但与之相伴的知识产权保护体系
建设却呈现出一定的滞后性。公开信息显示，
目前尚未有专门针对粤 BA 赛事的、系统性
的知识产权保护实施细则或官方指南公之于
众。尽管《广东省体育赛事活动管理细则》
已明确规定，体育赛事活动的名称、标志等
无形资产受法律保护，并鼓励主办方主动进
行知识产权手续办理，但从省级层面的原则
性指导，到针对粤 BA 这一具体 IP 的精细化、
常态化保护机制，仍有相当长的路要走。

这种“现实空白”构成了潜在的风险。
从盗版纪念品的泛滥，到未经授权的商业使
用，再到赛事转播权的侵权行为，任何一环
的疏漏都可能对赛事品牌造成难以估量的损
害。从法经济学的理论视角看，清晰界定并
严格保护知识产权，本质上是在降低市场交
易成本、激励创新与投资。一个权属明确、
保护有力的 IP，能够为商业赞助商、合作伙
伴和消费者提供稳定的预期，从而吸引更多
优质社会资本的注入，推动赛事 IP 的良性
循环与价值最大化。为粤 BA 建立一套完善
的 IP 保护体系，不仅是法律上的必然要求，
更是其走向市场化、产业化发展的经济理性
选择。

从“刀剪之都”到赛场图腾的 IP 创造

粤 BA 凭借强辨识度的城市对抗属性、
高覆盖的群众参与基础，以及浓郁的岭南本
土文化特质，天然具备成长为优质体育 IP
的核心基因。它早已不止于一项省级篮球联
赛，更是展现广东 21 座地市城市风貌、唤

醒本地市民城市归属感与集体自豪感的优质
载体。但要将这份潜在 IP 价值转化为实际
产业动能，首要前提就是搭建一套完整且稳
固的知识产权保护体系。

在梳理粤 BA 赛事宏观 IP 构建逻辑的同
时，阳江代表队的本土落地实践，提供了微
观研究样本。阳江队的队徽设计，并未跟风
使用同质化的猛兽等通用视觉符号，而是创
新性地将阳江本土文化基因深度融入设计之
中，完成了一次本土 IP 原生创造。这枚队徽，
早已超出球队竞技标识的单一范畴。它更像
一个文化转译载体，把阳江的历史文脉、传
统非遗与支柱产业、现代产业发展方向等多
重城市符号，转化为赛场上可引发大众情感
共鸣、具备强识别度的视觉图腾。这恰恰契
合了 IP 创造的核心逻辑： 从本土文化母体
中提取核心元素，通过创意化设计重构，生
成兼具独特性与商业延展空间的全新符号。
阳江队的队徽设计，也成为粤 BA 赛事中，
城市精神赛场化转译的标杆性案例。

构建阳江城市品牌“粤 BA+”发
展新范式

阳江队在 IP 创造上的先行探索，为我
们揭示了以粤 BA 为杠杆，撬动城市品牌全
面升级的可能路径。这需要我们从被动参与
赛事，转向主动运营 IP，将赛事的“流量”
真正转化为城市的“留量”和发展的“增量”。

固本强基，构建系统化的知识产权保护
矩阵。阳江应率先行动，将知识产权保护的
重心从“事后维权”前移至“事前确权”与
“规范使用”。具体而言，应积极推动对阳
江队队徽、队名、口号、吉祥物等核心识别
符号，进行全方位的著作权登记与多品类（如
服装、纪念品、数字商品等）的商标注册，

从法律层面明确这些“符号资产”的权利归
属，防止未来因赛事影响力扩大而可能出现
的抢注或滥用风险。同时，可借鉴广州亚运
会及十五运会等大型赛事的经验，建立一套
适用于群众性赛事的“友好型”IP 使用规范。
例如，明确授权媒体拍摄、球迷自制应援物、
本地商户合理使用赛事元素进行宣传的边界
与条件，既保护赛事品牌的严肃性，又为民
间参与和商业转化预留空间，实现“保护”
与“活用”的平衡。

活化价值，深化“IP+ 产业”的商业授
权开发。IP 的生命力在于应用与转化。阳江
队独具特色的队徽，为“阳江好货”的品牌
年轻化、潮流化提供了绝佳契机。可以想象，
推出印有阳江队队徽的官方授权版十八子刀
具，不仅是体育迷的珍藏品，更是一份承载
着阳江文化与篮球精神的特色伴手礼。此外，
围绕队徽 IP，可开发系列化的授权商品，如
潮流服饰、文创产品、地方特产联名包装等，
让球迷在赛场之外，也能通过消费行为持续
支持球队、体验阳江文化，真正实现“以赛
事促消费”的目标。

深度融合，打造“IP+ 文商旅体”的城
市体验生态。粤 BA 为阳江带来的不仅是球
迷，更是潜在的游客。应充分发挥“票根经
济”的杠杆效应策划“凭粤 BA 阳江主场球票，
享阳江旅游大礼包”活动。这需要政府层面
进行统筹，联动海陵岛、大角湾等核心景区，
以及本地特色餐饮、星级酒店，为持票观众
提供专属折扣或增值服务。同时，在赛事周
期内，围绕“跟着赛事游阳江”主题，设计
推出集观赛、美食、滨海度假、非遗体验（如
参观刀剪博物馆）于一体的体育旅游线路，
将单点的观赛行为，拓展为多日、多点的城
市深度游，实现文商旅体的无缝链接与协同
发展。� 作者单位： 广东海洋大学阳江校区

2026 年 广 东 省 城 市 篮 球 联 赛（ 粤 
BA）与广东省城市足球超级联赛（粤超）
重磅启幕，两大联赛以 “一战城名，粤战
粤勇” 为核心理念，实现全省 21 个地级市
全 覆 盖， 掀 起 南 粤 大 地 全 民 体 育 热 潮。 粤 
BA、粤超超越传统体育赛事范畴，成为撬
动经济发展、传承地域文化、创新传播生态、
涵养精神文明的重要载体，展现出群众体育
赋能中国式现代化广东实践的独特价值与深
远意义。粤 BA、粤超双联赛落地阳江举办，
为阳江依托赛事赋能文旅经济高质量发展
注入全新动能。

双联赛对阳江经济发展的多重效应

赛事举办产生直接经济收益，主要涵盖
门票销售、场地广告、企业赞助、赛事周边
文创产品销售等方面。惠民票价带动观赛人
数大幅增长，本土企业借助赛事平台开展品
牌合作，形成稳定的赛事核心收入，直接拉
动本地体育相关产业营收。

赛 事 的 溢 出 效 应 全 面 带 动 关 联 产 业 发
展，成为经济增长的核心动力。住宿方面，
外地球迷推动城区及赛场周边酒店、民宿入
住率大幅提升； 餐饮方面，本地海鲜、特色
美食消费热度高涨，商圈及赛场周边餐饮营
业额显著增长； 交通、零售、特产销售等行
业同步受益，跨城交通、市内出行需求激增，
阳江豆豉、程村蚝等特色产品销量攀升，形
成多产业协同增收的格局。

粤 BA、粤超以赛事为纽带，打破体育
与经济的边界，构建 “赛事引流—消费转
化—产业升级”的闭环生态，为城市经济注
入强劲活力。两大联赛坚持惠民导向，低廉
票价带来海量人流，常规赛期间各主场馆场
均上座率超 85%，周末赛事日城市核心商圈
客流量同比增长 30% 以上，餐饮、住宿、
零售等行业迎来消费旺季。

赛事经济呈现 “一赛多效” 的乘数效
应。赛场内，票务收入、广告赞助、周边售
卖直接拉动体育产业增收； 赛场外，各地依
托赛事打造 “体育 + 文旅” 特色场景，阳
江作为沿海城市推出 “观赛 + 滨海旅游”
套餐，将赛事流量转化为旅游留量、消费增
量。 数 据 显 示， 粤 BA 开 赛 首 月， 西 区 10
个主场城市异地消费额平均增长 12.7%，其
中阳江依托主场赛事带动，阳春、海陵岛景
区游客量环比上涨 21.3%，体育消费成为拉
动区域经济的新增长点。

联赛推动体育产业提质增效，催生新业
态新模式。一方面，赛事带动场馆运营、赛
事策划、运动康复、体育培训等产业链完善；
另一方面，本土企业积极参与赛事赞助、产
品供应，借助联赛平台提升品牌影响力。

短期赛事热度转化为长期发展动能，一
方面完善城市基础设施，优化营商环境，提
升阳江对外招商引资吸引力，助力承接大湾
区产业转移； 另一方面培育体育产业新业
态，带动体育培训、场馆运营、赛事服务等
产业发展，优化区域产业结构。同时，赛事
流量向乡村旅游、农产品消费延伸，助力乡
村振兴与县域经济发展。

双联赛对阳江文旅发展的赋能作用

粤 BA、粤超不仅是体育竞技的舞台，
更是南粤文化传承创新的载体。每支球队都
成为城市文化的具象化身，球衣设计、助威
口号、入场仪式处处彰显地方特色广东省足
球协会。阳江队将海上丝绸之路文化、风筝
文化元素融入队服，让每场赛事都成为城市
文化的 “展示窗口”。

联赛激活大众文化认同，凝聚城市精神
内核。赛场上，球员顽强拼搏、团结协作，
展 现 广 东 人 敢 为 人 先、 勇 立 潮 头 的 精 神 特
质； 赛场下，球迷身着城市特色服饰，齐声

呐喊助威，以体育为纽带强化“家乡荣誉感” 
与“城市归属感”，联赛推动传统文化与现
代体育融合创新，赋予文化新表达。

重塑城市文旅品牌，提升城市知名度。
双联赛的举办，为城市注入青春、活力、运
动的全新气质，打破单一文旅形象，构建“滨
海休闲 + 体育活力”的复合型城市 IP。赛
事借助全媒体平台传播，将阳江城市风貌、
文旅资源同步推广至全省，有效扩大城市知
名度，打造全新城市名片。

丰富文旅业态，激活文旅消费市场。赛
事推动阳江文旅业态创新，催生“观赛 + 景
区”“ 观 赛 + 美 食”“ 观 赛 + 夜 间 消 费”
等新模式，联动景区、商圈、餐饮住宿推出
联动优惠，拓展文旅消费场景。同时，赛事
客流填补非节假日、夜间文旅消费空白，带
动景区游览、餐饮住宿、购物娱乐全链条消
费增长，激活本地文旅消费活力，推动文旅
消费提质升级。

完善文旅配套，优化行业服务水平。为
保障赛事顺利举办，阳江对场馆周边交通、
停车场、公共服务设施进行升级改造，开通
赛事专属接驳线路，城市基础配套进一步完
善。同时，整体文旅接待能力与服务水平显
著提升，为文旅产业长期发展夯实基础。

全媒体矩阵破圈传播，塑造城市
形象新名片

主流媒体全程跟进报道，开设赛事专栏，
通过图文、直播、专题片等形式，全方位呈
现赛事盛况与城市风貌。《阳江日报》深耕
本土，推出系列报道，聚焦本地赛事动态与
文化内涵，增强市民认同感。

新媒体赋能，打造现象级传播热点。抖
音、快手、视频号等平台开设赛事话题，球迷助
威画面、城市特色展示等短视频广泛传播，成
为网络爆款。这种传播模式打破传统体育传

播的专业性壁垒，以接地气、年轻化的表达，让
赛事走进大众生活，提升城市的全国知名度。

每场赛事直播、报道都嵌入城市地标、文
旅资源、发展成就，阳江体育中心等场馆与城
市风光同框，让观众在观赛的同时，直观感受
广东城市的现代化风貌与文化魅力。粤 BA、
粤超的火爆出圈，让 “广东群众体育”成为全
国名片，各地借助赛事传播契机，开展城市营
销、招商引资，以体育热度提升城市美誉度，实
现 “赛事扬名、城市出彩” 的传播效应。

全民参与涵养新风，凝聚奋进正能量

两 大 联 赛 以 全 民 参 与 为 底 色， 在 全 社
会 涵 养 向 上 向 善、 团 结 奋 进 的 文 明 风 尚，
为精神文明建设注入鲜活力量。赛事从球员
选拔到观众参与，全流程向普通群众开放，
16-45 岁本土居民均可报名参赛，球迷可通
过低价购票、免费观赛等方式参与。赛场上，
球员展现良好体育道德； 赛场下，球迷形成 
“文明赛事、文明观赛”的良好氛围，带动
社会文明素养提升。

联赛激发全民健身热情，推动体育生活
化。受赛事影响，掀起篮球、足球运动热潮，
社区球场、校园操场、体育公园使用率大幅
提升，青少年参与体育锻炼的积极性显著增
强。赛事凝聚奋进力量，赋能社会发展。粤
BA、粤超以“为城而战”为精神内核，将
体育拼搏精神与城市发展、社会建设相结合。
赛场上的团结协作、永不言弃，转化为各行
各业干事创业的动力； 全民参与的火热氛
围，增强社会凝聚力与向心力。在 “十五五” 
规划开局之年，两大联赛的举办，既是广东
落实全民健身国家战略的生动实践，更是凝
聚全省力量、奋进高质量发展的精神动员，
为广东在中国式现代化建设中走在前、作示
范提供强大精神支撑。�
� 作者单位： 阳江市委党校

眼下，2026 年广东省城市篮球联赛（“粤 BA”）
与广东省城市足球超级联赛（“粤超”）战鼓齐鸣。漠
阳江畔，一股澎湃的体育热浪正以前所未有的动能席卷
整座城市，从“一战城名”的篮球风暴，到“浪起粤超”
的豪迈出征，阳江将赛事“流量”转化为经济“留量”，
将体育“热度”转化为城市“知名度”。这不仅是一场
场竞技比拼，更是阳江激活城乡消费潜力、打造城市品
牌、推动高质量发展的鲜活实践。

在“一战城名”中淬炼城市精神坐标

纵观阳江征战“粤超”的筹备细节，城市精神的
塑造力展现得淋漓尽致。从队徽到战袍、从口号到旋
律，全方位构建了阳江专属的视觉与文化标识。队徽
以盾形为轮廓，象征团结与守护； 核心视觉的跃动海
豚，精准切中了阳江作为中华白海豚重要栖息地的生
态名片； 深浅交织的蓝调海浪，彰显着如浪潮般澎湃
不息的城市活力。“以球为媒，以城为荣”，当这套
承载着漠阳文化基因的战袍披在球员身上，体育精神
便与阳江人敢闯敢拼、向海而生的城市性格实现了同
频共振。

“一群人，一条心，只为家乡荣誉而战。”面
对 4 月 26 日“粤超”首场客场对阵珠海队的硬仗，
阳江教练团队与球员在紧凑的备战周期内，全方位
调整竞技状态。这种拼搏韧劲，正是阳江在推进高
质量发展新征程中，迎难而上、奋勇争先的微缩写照。
赛事，成为了凝聚民心、提振士气的“强磁场”。

在“烟火叙事”中彰显岭南人文底蕴

高水平赛事往往能成为地方特色文化的超级展
台，而阳江在“粤 BA”赛场上的神来之笔，堪称文
体融合的典范。在阳江队与湛江队的比赛间隙，一
场别开生面的互赠环节火爆出圈。阳江队送上了极
具地方特色的阳春白鹅、春砂仁以及坚果礼品，湛
江队则回赠了微波炉、电磁炉、电饭煲等家用小电器。
这一幕迅速在社交媒体上引发热议，网友们戏称“阳
江活鹅 + 湛江微波炉 = 上菜，比赛结束即刻宵夜”。
它生动折射出广东人刻在骨子里的饮食文化与务实
精神，将原本剑拔弩张的竞技场，化解为充满人情
味的“文化茶话会”。阳春白鹅与春砂仁，是阳江
山海兼优、物产丰饶的自然禀赋展示； 电饭煲等小
家电，则暗合了阳江作为“中国刀剪之都”的制造
业底蕴。一场赛事，一次互动，巧妙地将阳江的农
特产、轻工业与广东的宵夜文化串联起来，让硬核
体育沾上了浓郁的烟火气，实现了兴文化、展形象
的无声胜有形。

在“流量留量”中激活消费潜能

阳江以“粤 BA”为纽带，构建起“体育 + 消
费 + 文旅”的联动生态。“票根串起消费链，流量
变作留量，一场赛事就是一次城市消费的集中引爆。”
这句理论概括正在阳江变为生动现实。从 3 月 21 日
揭幕战开始，持续至 8 月的 125 场“粤 BA”比赛，
将海量的观众引流至阳江市体育馆及周边商圈。球
迷来看球，必然带动周边的餐饮、住宿、交通、购
物等边际消费。阳江在实践中打出了一套“组合拳”：
一方面，优化赛场周边的夜间经济业态，让球迷在
赛后“有地方去、有宵夜吃、有特色买”；另一方面，
将赛事与阳江的滨海游、美丽乡村游深度绑定，推
出“凭球票享景区折扣”等文旅大礼包，引导外地
游客将“半日观赛”延长为“两日微度假”。这种
将单一观赛行为向全域消费场景延伸的做法，有效
打通了体育与商贸、文旅的壁垒，让一场球赛真正
成为了拉动本地经济、激活城乡消费潜力的新引擎，
为阳江文旅大融合发展注入了强劲的源头活水。

在“全域联动”中夯实体育强省底盘

建设体育强省，基础在基层，活力在民间。“粤
BA”与“粤超”的火爆，其根本逻辑在于顺应了
人民群众对美好生活的新期待。阳江在此次赛事
推进中，坚持上下联动、全域覆盖，不将其仅仅
视为几支队伍的“精英赛”，而是打造全民参与
的“嘉年华”。当孩子们在赛场边为阳江男篮的
“篮球风暴”欢呼时，当市民们为“粤超”阳江
队的“浪起粤超”呐喊时，全民健身的理念便如
春风化雨般融入城市血脉。这种浓厚的体育氛围，
反哺了阳江体育基础设施的建设与体育人才的培
养。为了承办好赛事、展现好城市形象，阳江不
断优化场馆设施，提升赛事组织与志愿服务水平。
从长远来看，这种以赛促建、以赛促练的模式，
正是阳江夯实群众体育基础、提升竞技体育水平、
响应体育强省建设的战略落子。

阳江正借力“粤 BA”“粤超”的强劲东风，
奏响文商旅体融合发展的交响乐。从绿茵场上的海
豚跃动，到篮球架下的烟火人情； 从消费链条的强
势延展，到城市品牌的高频亮相，阳江以实际行动
证明，体育不仅是力量的角逐，更是城市发展的澎
湃动能。� 作者单位： 阳江开放大学


